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Arancia Rossa @P
di Sicilia IGP
protagonista tutto I'anno

Anche Fanta, Lurisia e Tomarchio hanno scelto di proporre bibite
a base del pregiato frutto siciliano a Indicazione Geografica

a cura di Elena Conts
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Le Arance Rosse di Sicilia IGP conquistano un nuovo
spazio di mercato come prodotto destinato alla trasfor-
mazione. Questi agrumi crescono nella piana di Catania,
un territorio straordinario per la presenza dell’Etna e del
Mar Ionio che conferiscono eccezionale fertilita al terreno
e creano condizioni climatiche uniche. Per questo le Aran-
ce Rosse di Sicilia IGP sono caratterizzate da un gusto in
equilibrio tra dolce e agro e I'inconfondibile colore rosso.
Lestate 2019 vede I'agrume siciliano protagonista delle
bibite di grandi aziende: da una multinazionale come Co-
ca-Cola Italia, che ha lanciato la Fanta all’Arancia Rossa di
Sicilia IGP, a Lurisia che produce bibite con acqua minera-
le naturale di montagna, fino a Tomatchio nota azienda del
beverage dal 1920, quando lancio la gassosa con la pallina,
la caratteristica bottiglia con la biglia di vetro. Tutte inizia-
tive che aiuteranno i produttori siciliani ad aumentare la
quota di arance destinate alla trasformazione, permetten-
do di far conoscere ancor di piu le Arance Rosse di Sicilia
IGP, anche nei periodi in cui non ¢ possibile consumarle
fresche o spremute. In questo spazio di Consortium i pro-
tagonisti di alcune di queste operazioni spiegano le strate-
gie dalle diverse aziende che hanno scelto di utilizzare nelle
loro bibite il succo di Arance Rosse di Sicilia IGP.

Consorzio Arancia Rossa di Sicilia IGP

Via S. Giuseppe La Rena, 30/b - 95121 Catania
di Sicilia IGP v www.tutelaaranciarossa.it
2.} aranciarossadisicilia@gmail.com

oo@ Haranciarossaigh

17 comparto agroalimentare italiano ¢ in grado di produrre diretta-
mente un valore annuale di circa 60 miliardi di enro (agricoltura
¢ industria alimentare, bevande ¢ tabacchi) per un peso percentuale
complessivo di poco inferiore al 4% del Pil nazionale. Quello che
tuttavia caratterizza questo segmento dell economia ¢ la sua alta ca-
pacita di attivazione, che fa si che il valore misurato dal punto di
vista dei consumii finali sia pari al 13% del Pil.

Sul fronte degli scambi con lestero, le esportazioni nazgionali di
prodotti agroalimentari hanno stabilito, nel 2018, un nuovo record
attestandosi a guasi 42 miliardi di euro, crescita da imputare esclusi-
vamente all industria alimentare che esprine I'84% dell export agro-
alimentare complessivo. Al contrario, il settore agricolo ha registrato
una flessione (4,9%) dei flussi verso ['estero.

Molto spesso e quindi il giusto connubio tra una materia prima dota-
ta di specifici elementi qualitativi e la successiva fase di trasformazio-
ne che determina il successo e la conseguente capacita di generare va-
lore per gli attori della filiera. C'¢ poi la questione della distribugione
equa tra gli attori del valore generato. .. ma questa e un’altra storia.

Fabio Del Bravo
Diregione Servizi di Mercato Ismea #STYYEIN

E nata Fanta Arancia
Rossa di Sicilia IGP la

prima bevanda di una
multinazionale che riporta in

etichetta I Indicazione Geografica

Cristina Camilli
Responsabile relazioni istituzionali Coca Cola Italia

Celebrare le eccellenze del nostro Paese, valorizzarne
le materie prime e rendere omaggio alle origini italiane
di Fanta, una delle bevande iconiche a livello globale di
The Coca-Cola Company. Con questo triplice obiettivo
¢ nata Fanta Aranciata Rossa Zero Zuccheri Aggiunti
con “Succo di Arancia Rossa di Sicilia IGP”, una be-
vanda con succo di arance rosse 100%, controllate dal
Consorzio di Tutela. L’ultima nata nella famiglia Fanta
rappresenta il punto di arrivo di un processo avviato
nel 2014, quando ha avuto inizio la collaborazione fra
Coca-Cola Italia e il Distretto Agrumi di Sicilia (del
quale fa parte anche il Consorzio di Tutela dell’Aran-
cia Rossa IGP) su una serie di progetti finalizzati alla
crescita della filiera agrumicola siciliana: un comparto
strategico che riveste grande importanza per Coca-Co-
la e al quale ’Azienda dedica particolare attenzione.
In Italia, dove ¢ presente da oltre 90 anni, Coca-Cola
ha scelto di utilizzare per Fanta solo succo di aran-
ce 100% italiane e ogni anno acquista oltre un terzo
della produzione di arance siciliane destinate alla tra-
sformazione; anche il concentrato di succo d’arancia ¢
acquistato esclusivamente da cinque fornitori siciliani,
che collaborano con Coca-Cola da decenni. 1l ruolo
internazionale dell’Azienda, inoltre, fa si che piu della
meta del succo acquistato da Coca-Cola in Italia, come
quello di mela, di pera o di limone, oltre che di aran-
cia, venga utilizzato per produrre varie bevande di The
Coca-Cola Company in Europa, contribuendo cosi in
modo positivo all’export delle nostre materie prime
piu apprezzate.

Dall’attenzione dell’Azienda nei confronti delle mate-
rie prime legate al territorio in generale, e nei confronti
della qualita della filiera agrumicola siciliana in parti-
colare, nasce quindi Fanta Aranciata Rossa Zero Zuc-
cheri Aggiunti con “Succo di Arancia Rossa di Sicilia
IGP”: ¢ la prima volta, infatti, che la bevanda di una
grande multinazionale riporta in etichetta il marchio
di origine IGP, autentico fiore all’occhiello del sistema
agroalimentare italiano.

Fanta ha una storia tutta italiana: nasce infatti nel 1955
in uno stabilimento di Napoli. L'utilizzo di succo natu-
rale per la sua produzione diventa subito il suo tratto
distintivo e ne decreta il successo; un successo tale da
suscitare l'interesse di The Coca-Cola Company che, nel
1958, decide di puntare su una bevanda genuina, fatta
con vere arance, frutto della migliore produzione del
nostro Mezzogiorno, e ne acquista i diritti. Oggi Fanta
¢ venduta in oltre 190 Paesi e commercializzata in oltre
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70 gusti diversi, molti dei quali sono
prodotti solo in alcune nazioni per
meglio adattarsi ai gusti locali: ¢ in
questo ambito che si posiziona 'ar-
rivo di Fanta Aranciata Rossa Zero
Zuccheri Aggiunti con “Succo di
Arancia Rossa di Sicilia IGP”.
Racconta questo percorso Cristina
Broch, direttore Comunicazione e
Relazioni Istituzionali di Coca-Cola
ITtalia.

Come ¢é nato l’incontro con il
Consorzio di Tutela Arancia
Rossa di Sicilia?

Grazie al Distretto Agrumi di Si-
cilia con il quale, attraverso The
Coca-Cola Foundation (il braccio
filantropico internazionale della
Company), collaboriamo dal 2014
sostenendo con oltre 1,7 milioni di
euro una serie di progetti dedicati
alla formazione e all’innovazione
tecnologica, con l'obiettivo di dare
nuovo impulso all’agrumicultura e
restituire valore a un territorio per
noi fondamentale. Il Distretto ci
aveva proposto da subito di valoriz-
zare i marchi di qualita degli agrumi
siciliani e in questi anni ci ha fatto
conoscere la filiera agrumicola e la
realta dei suoi associati: avvicinarci
al Consorzio di Tutela dell’Arancia
Rossa IGP, uno dei pit importan-
ti nell’ambito della valorizzazione
di una produzione di eccellenza, e
stringere un accordo per la nuova
Fanta ¢ stato quasi inevitabile.

In futuro prevedete iniziative
analoghe?

E ancora presto per ditlo, visto che
Fanta Aranciata Rossa IGP ¢ stata
appena lanciata, ma desideriamo
essere sempre piu un catalizzatore
delle eccellenze locali.

_
Argentati: (/‘

\\dlsll'ettg agrumi
‘Serveun sicila

accordo di filiera”

Federica Argentati presidente
del Distretto Produttivo Agrumi
di Sicilia che dal 2014 ha avviato
un’ intensa collaborazione con Co-
ca-Cola plaude all'iniziativa: “Oggi
possiamo dire di essere stati parte
del processo che ha fatto nascere la
Fanta Arancia Rossa di Sicilia IGP
e ci auguriamo che questa bibita
possa dare ulteriore visibilita alla
qualita delle nostre produzioni. Ma
¢ importante che il valore aggiunto
di una produzione certificata IGP,
DOP e/o BIO raggiunga anche la
base dei produttori. Un accordo di
filiera tra produzione e trasforma-
zione almeno per il prodotto cer-
tificato ¢ improcrastinabile. 11 Cda
del Distretto, dove siedono tutti i
Consorzi di tutela delle produzioni
DOP, IGP e Biologiche, ritiene che
sia questa la direzione verso cui an-
dare”. (E.C)

Selvaggt: |E;P
"Destagionalizzare gggp

conitrasformati’

Giovanni Selvaggi presidente del
Consorzio Arancia Rossa IGP: “Sia-
mo molto orgogliosi del fatto che
PArancia Rossa IGP sia stata scel-
ta da Fanta per la realizzazione e la
commercializzazione di una bevanda
che punta sulle caratteristiche uniche
del nostro prodotto fresco. E la pri-
ma volta che il prodotto di una gran-
de multinazionale riporta in etichetta
il marchio di origine IGP (Indicazio-
ne Geografica Protetta) che la nostra
Arancia Rossa di Sicilia merita dav-
vero. Per il nostro Consorzio si trat-
ta di un’opportunita importante che
si aggiunge ad una strategia precisa
perseguita negli ultimi anni: far co-
noscere ancor di piu le nostre arance
anche nei periodi in cui non ¢ possi-
bile consumatle fresche o spremute.
Sono molte le aziende dell’agroali-
mentare, siciliane e non, che hanno
sposato questa nostra strategia che
sta portando a eccellenti risultati.
Cito a memoria, limitando il campo
alle bevande, Briosa, Lurisia, Polara e
Tomarchio che quest’anno ha ricevu-
to il Sofi Award, dalla Specialty Food
Association di New York, per I’Aran-
ciata Rossa BIO Tomarchio prodot-
ta con il 20% di succo biologico di
Arancia Rossa di Sicilia IGP”.(E.C.)

Giovanni Selvaggi presidente del Consorgio Arancia Rossa IGP, Cristina Broch direttore comunicazione e relagioni istituzionali di Coca-Cola Italia,
Federica Argentati presidente del Distretto Produttivo Agrumi di Sicilia
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Gusto e benessere: con la linea "bio" le

bibite Tomarchio raccontano la Sicilia 1920

pill autentica o ol s
di Clandia Sultera - Responsabile Marfketing Tomarchio ' = '

Succhi di agrumi siciliani da coltivazione biologica, acqua del’Etna, zucchero di

canna e aromi naturali: sono questi gli ingredienti della linea di bevande gassate

biologiche firmata Tomarchio. Sette gusti che raccontano la Sicilia e che fanno

parte del primo progetto di filiera — realizzato in partnership con il Distretto I P
produttivo agrumi e i Consorzi di tutela Arancia Rossa IGP, Limone di Siracusa ARABOA
IGP e Arancia di Ribera DOP. R

La nostra azienda ha voluto scommettere su un progetto ambizioso e impe-
gnativo grazie alla sinergia messa in campo con i principali attori della filiera

agrumicola, la linea Tomarchio Bio vanta un’unicita assoluta in termini di propo- T

sizione sul mercato, sia italiano che estero, poiché garantisce succhi di agrumi da A —
agricoltura biologica e al tempo stesso dalla provenienza interamente tracciabile. Arancia
I1 progetto di filiera avviato nel 2014 tramite la sottosctizione del Patto di Svi- oﬁa

we

luppo del Distretto Agrumi prima e 'entrata a far parte dello stesso in qualita
di Azienda Socia, sancisce ufficialmente il nostro impegno verso i consumatori
e il nostro territorio, avendo come obiettivo la valorizzazione del patrimonio

agrumicolo siciliano; una filiera a km0 che consente di mantenere una relazione /) LvoNE
diretta tra produttore e consumatore nel pieno rispetto della tradizione e dell’am- SIRA
biente. Oggi condividiamo un petcorso comune di riqualificazione e specializza- CUSA

zione dell’offerta e siamo orgogliosi di poter essere stati tra i pionieri di questo
importante processo innovativo. Mood in stile siciliano che esalta un patrimonio
culturale millenario, colori che raccontano i sapori dell’Isola, gusti che racchiudo-
no tutta la freschezza dei frutti di una terra unica per la sua bellezza e ricchezza. 11
gusto dolce e corposo dell’Aranciata Rossa BIO ¢ garantito dal succo dell’Aran-
cia Rossa di Sicilia IGP, le cut unicita, una polpa ricca di vitamina C e antocianie
e una buccia particolarmente aromatica e ricca di oli essenziali, conferiscono alla
bibita un profumo fresco e intenso oltre che il caratteristico colore rosso rubino.

Lurisia e la scelta dell Arancia Rossa di Sicilia
IGP per raccontare la diversita e ['unicita det I-U RI S'
saporl italiani

di Manuela Mattalia - Responsabile Marketing Lurisia

Lurisia ¢ un brand noto nel mercato italiano dell’acqua minerale e delle bibite

per la capacita di innovazione. La famiglia Invernizzi, proptietatia di Acque Mi- =
nerali Stl, societa produttrice di acqua minerale e bibite a marchio Lurisia, nel IGP
2004 aveva legato il suo nome alla partnership con Eataly. Nel 2008 Lurisia ¢ ARANCIA
stata protagonista del lancio di una linea di bibite naturali ispirate alla tradizione
italiana, fra cui ’Aranciata “Arancia Rossa di Sicilia IGP”. Una bibita dal colore

e dal gusto unici, merito delle tre migliori vatieta di “Arancia Rossa di Sicilia 2 oo
IGP”: Moro, Tarocco e Sanguinello. Tre agrumi speciali, cresciuti in una terra §e§> ?%
particolare perché la presenza dell’Etna e del Mar lonio conferiscono eccezio- )
nale fertilita al terreno, e creano condizioni climatiche uniche. e 7

“Il grande valore dell’Italia risiede nelle sue diversita - sostiene Alessandro In-
vernizzi, presidente onorario di Lurisia - che possono essere di persone, di
territori, di culture e tradizioni, ma soprattutto di prodotti e sapori. Lurisia
da sempre valorizza diversita e unicita, come le Arance Rosse di Sicilia IGP,
grande valore per 'Italia intera, col cui succo vine prodotta La Nostra Arancia
Rossa”.
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